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L’indirizzo “Servizi per l’enogastronom
ia e

l’ospitalità alberghiera” ha lo scopo di far
acquisire allo studente le com

petenze
tecniche, econom

iche e norm
ative nelle

filiere dell’enogastronom
ia e dell’ospitalità

alberghiera. L’identità dell’indirizzo punta
a sviluppare la m

assim
a sinergia tra i

servizi di ospitalità e di accoglienza e i
servizi enogastronom

ici attraverso la
progettazione e l’organizzazione di eventi
per valorizzare il patrim

onio delle risorse
am

bientali, artistiche, culturali,
artigianali del territorio e la tipicità dei
prodotti enogastronom

ici. La qualità del
servizio è strettam

ente congiunta
all’utilizzo e all’ottim

izzazione delle nuove
tecnologie nell’am

bito della produzione,
dell’erogazione, della gestione del servizio,
della com

unicazione, della vendita e del
m

arketing di settore.
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